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Co přinese Vašemu podnikání kvalitní doména : 

1. Zefektivnění marketingových nákladů 

Jednoduchost zadání a zapamatovatelnost jsou hlavní vlastnosti domény1. Kdekoliv doménu uvádíte (auto, 
vizitka, billboard atd.), vynakládáte značné prostředky na to, aby potencionální zákazník stránky navštívil a 
stal se zákazníkem skutečným. Užíváním nevhodné domény dobrovolně znesnadňujete navštívení stránky a 
tím snižujete efektivitu vynaložených nákladů na propagaci. 

Příklad: Projekt datových schránek Ministerstva vnitra ČR je provozován na doméně “DatoveSchranky.info”. 
Nevhodná koncovka2 “info” způsobuje, že přibližně 10% uživatelů navštíví doménu s českou koncovkou, kde však 
prezentace přítomna není. Tím je promrhána část prostředků určená na propagaci datových schránek.  

2. Důvěryhodnost  

Firmy si pořizují virtuální adresy na prestižních místech, neboť jim tato adresa přináší důvěryhodnost a šanci 
na lepší zakázky3. Stejný princip funguje i pro webové adresy,  kvalitní doména zvyšuje důvěryhodnost4 a tím 
zlepšuje vaši pozici při získávání zákazníků.  

Příklad: Doména Banky.cz byla prodána v roce 2009 přibližně za 1 000 000 Kč5, doména vzbuzuje dostatek 
důvěryhodnosti, jež je ve finančním sektoru nezbytná pro poskytování služeb, a tím zvyšuje majiteli tržby.  

3. Přímí návštěvníci 

Část uživatelů internetu píše při hledání adresu rovnou do adresního řádku6, pokud jste majitelem kvalitní 
domény, získáváte návštěvníky (potencionální zákazníky) zdarma. Přestože se u většiny domén jedná o 
jednotky měsíčně, stále jsou to návštěvníci přicházející zdarma. 

Příklad:	
  Doménu	
  Prsteny.cz	
  navštíví	
  měsíčně	
  přímím	
  zadáním	
  20	
  –	
  30	
  návštěvníků,	
  jež	
  mají	
  evidentní	
  zájem	
  o	
  dané	
  
téma.	
  Tyto	
  návštěvníky	
  získává	
  majitel	
  domény	
  zdarma,	
  bez	
  jakýkoliv	
  přidaných	
  nákladů. 

Parametry kvalitní domény : 

1. Česká koncovka “CZ” 

Čeští uživatele jsou na ”CZ” doménu zvyklí, zadávají jí totiž ve velké většině případů (Seznam.cz, iDnes.cz, 
Novinky.cz, Nova.cz). Výběrem jiné koncovky podporujete majitele české varianty7. 

2. Popisnost 

Zákazník by měl čistě z domény dokázat určit, co na stránkách může hledat, není mu tedy nic dalšího třeba 
vysvětlovat8. Výjimka přichází v případech, kdy je cílem budovat značku.Tehdy se doporučuje používat spíše 
doménu korespondující s názvem firmy.  

3. Délka 

Ideální délka domény je jedno slovo.Nicméně, jednoslovných domén je velice malé množství. Běžně se tedy 
používají slova dvě. V případě dvouslovné domény nesmí být obě slova podstatná jména, neboť je složité 
zapamatovati si jejich pořadí. 

4. Absence pomlček a číslic 

Pomlčky a číslice prodlužují doménu a tím opět znesnadňují její zadávání, navíc se takováto doména hůře 
vyslovuje a prakticky není možné použití pro rádiovou ani televizní reklamu.  
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